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摘　要：收集２０１３—２０１７年我国３１个省份体育彩票销售额的面板数据和２０１７年各省份社会发展指

标的相关数据，运用探索性空间数据分析方法 （ＥＳＤＡ），对３１个省份体育彩票销售额的空间异质性

特征及影响因素进行研究。全局空间自相关分析结果表明，体育彩票销售额具有明显的空间聚集性，

且呈显著的空间正相关性。经分析，发现３１个省份体育彩票销售额不均衡，东部沿海省份的销售额

高于西部省份，提出应重点关注西部地区的体育彩票事业发展。３１个省份体育彩票销售呈现出以次

冷区域为主，个别热点区域和次热区域相结合的特点，说明我国体育彩票销售的区域性寡占市场特征

较明显，提出应加强省份间的沟通交流，促进各区域联动均衡发展。在影响因素方面，人均ＧＤＰ、

体育场地面积对体育彩票销售额具有显著性影响，其中人均ＧＤＰ对南方的影响大于北方，体育场地

面积对东北地区的影响大于西南地区，提出应进一步加大对体育场地建设的投入力度，以促进我国体

育彩票事业的发展。
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４１４８．

　　体育彩票是我国体育产业中的重要组成部

分，也是一种取之于民、惠之于民的融资工具。

体育彩票的公益金对竞技体育、全民健身计划、

社会公益事业的发展做出了巨大贡献。２０１６年

国家体育总局发布的 《体育发展 “十三五”规

划》中提出，到２０２０年我国体育产业总规模要

超过３万亿元。随着体育彩票销售事业的快速发

展，部分学者分别就１９９７—２０１２年和２００８—

２０１３年我国３１个省份体育彩票销售额的面板数

据进行空间特征分析，分析结果显示我国体育彩

票销售额存在明显的空间异质性，区域体育彩票

事业的发展存在较严重的两极分化现象［１２］。然

而随着社会的不断进步，经济水平和生活条件等

因素的改善，能否改善我国各省份体育彩票事业

发展的均衡性，能否改变现有的体育彩票事业空

间格局，还有待进一步探索。考虑到当前对于体

育彩票销售额影响因素的研究成果中，简单的回

归分析方法占据多数［３５］；且以往研究表明体育

彩票销售额存在明显的空间自相关特征。所以简

单的回归分析并不能满足计量分析的要求，必须

构建空间计量模型才能更好地探究其中的影响

机理。

鉴于此，本研究选取２０１３—２０１７年我国３１

个省份体育彩票销售额的面板数据为分析样本，

运用探索性空间数据分析方法 （ＥＳＤＡ），探索

近几年我国体育彩票事业发展水平的空间特征及

格局演化，并构建空间计量模型探究各种影响因

素的作用，以期促进我国体育彩票事业各区域均

衡性发展，为推进我国体育产业市场一体化进程

提供理论参考。
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１　研究方法与数据来源

１．１　研究方法

为了揭示各省份体育彩票事业发展的空间关

联现状，采用探索性空间数据分析 （ＥＳＤＡ）方

法，运用Ｇｅｏｄａ和ＡｒｃＧＩＳ１０．２两种软件进行定

量研究。ＥＳＤＡ方法弥补了经典统计学忽略地理

空间方位的缺陷，用一系列空间数据分析方法和

技术的集合，以空间关联测度为核心，从地理空

间上发现某种属性的分布特征和规律［６７］。本研

究采用ＧｌｏｂａｌＭｏｒａｎ’Ｉ指数探测我国整体体育

彩票事业发展的空间关联模式。在分析完全局空

间关联特征后，为了进一步找出局域空间关联特

征，发现可能被掩盖的局部空间自相关位置，可

以通过ＧｅｔｉｓＯｒｄ犌
犻 指数来测度某一区域与相

邻地区之间的空间差异程度和显著性［７］。地理加

权回归模型充分考虑了影响因素的空间位置，能

够突出不同区域解释变量对因变量的影响程度，

较好地反映变量之间的空间依赖性和空间差异的

变化情况［１］。

１．１．１　Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数

犐＝
∑

狀

犻＝１∑
狀

犼≠犻
犠犻犼（狓犻－狓）（狓犼－狓）

犛２∑
狀

犻＝１∑
狀

犼＝犻
犠犻犼

公式 （１）

在公式 （１）中，狀代表研究中的地区总数，

犠犻犼为空间权重，（以省域犻和省域犼是否相邻设

定犠犻犼，当犻和犼相邻时，犠犻犼＝１；当犻和犼不相

邻时，犠犻犼＝０）；狓犻和狓犼分别表示省域犻和省域

犼的观测值；狓是狓犻 的平均值；犛
２ 则表示狓犻 的

方差。Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数的值为－１～１，当值大于０

时，表示存在空间正相关；小于０时，表示存在

空间负相关；值越接近０，则表示空间关联度较

低或呈随机分布［８］。
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在公式 （３）中，犈 （犌
犻 ）和狏犪狉 （犌


犻 ）分

别表示犌
犻 的数学期望和变异数；犠犻犼 （犱）为空

间权重；若犣 （犌）的值为正，且显著，说明

位置犻周围的值相对较高 （高于均值），属于高

值空间聚集，即热点区；若犣 （犌）的值为负，

且显著，则说明位置犻周围的值相对较低 （低于

均值），属于低值空间聚集，即冷点区［６］。

１．１．３　地理加权回归 （ＧＷＲ）模型
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在公式 （４）中，犢犻为因变量，犪０ 为回归常

数，ε犻为随机误差，狀为省份的个数，（犛犻，犜犻）

为第犻个省份的空间地理位置坐标 （作为地理加

权）；犪犻 （犛犻，犜犻）是第犻个省份上的第犼个回归

参数，是地理位置函数［９］。

１．２　数据来源

本研究选取２０１３—２０１７年间全国３１个省份

（省、自治区、直辖市，未包含港、澳、台地区）

５年的体育彩票年销售额数据作为数据分析指

标。数据均来源于中华人民共和国财政部综合司

网站。

２　探索性空间数据分析

２．１　我国体育彩票销售额的空间分布

各地经济实力、生活习惯等的差异，有可能

造成体育彩票事业发展出现非均衡性［１，１０］。本研

究以２０１３—２０１７年各省份体育彩票销售额为基

础数据，计算得出各省份５年间的年平均销售

额。在Ｇｅｏｄａ软件中，采用自然间断点的计算

方法，将３１个省份按年平均销售额，分为高、

中、低三个水平。其中红色省份，为销售额高

水平省份 （年均销售额＞９９９９６６．１５０万元）；

绿色省份，为销售额中等水平省份 （年均销售

额３２０９１３．２７０—９９９９６６．１５０万元）；浅黄色

省份，为销售额低水平省份 （年均销售额＜

３２０９１３．２７０万元）。
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图１　２０１３—２０１７年我国省域体育彩票

年平均销售额箱线地图

２４
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由图１可知，２０１３—２０１７年间体育彩票年

销售额高水平省份为东南部沿海区域的山东、江

苏、浙江、广东。年平均销售额处于中等水平的

省份主要集中在东北部沿海地区、全部的中部地

区以及西部地区的内蒙古、陕西、重庆、四川和

云南等地。年均销售额处于低水平的省份主要为

西部的大部分地区。由此说明，东部沿海地区是

我国体育彩票事业发展的重点区域，发展水平较

高，西部地区体育彩票事业发展实力整体较弱。

我国体育彩票年均销售额的空间分布规律，呈东

部高、西部低的态势，区域性寡占市场特征

明显。

２．２　我国体育彩票销售额的全局空间特征及

演化

以２０１３—２０１７年我国各省份体育彩票销售

额为基础数据，运用 ＡｒｃＧＩＳ１０．２软件计算３１

个省份２０１３—２０１７年间的体育彩票销售额的

ＧｌｏｂａｌＭｏｒａｎ’Ｉ指数 （表１）。

表１　体育彩票销售额的 Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数值

年份 犐 犈 （犐） 犣 （犐） 犘

２０１３ ０．３１４８ －０．０３３３ ３．３４５５ ０．０００

２０１４ ０．３２４９ －０．０３３３ ３．３８２９ ０．０００

２０１５ ０．２７６０ －０．０３３３ ２．９１６５ ０．００４

２０１６ ０．１９４８ －０．０３３３ ２．１４０６ ０．０３２

２０１７ ０．２４２０ －０．０３３３ ２．５７４０ ０．０１０

　　在２０１３—２０１７年间，各年的 Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数

值均为正数，且都通过了显著性检验 （犘＜

０．０５），说明我国３１个省份的体育彩票销售额具

有明显的空间聚集特征，相邻省域间呈聚集状态

分布，即销售额高的省份相邻，销售额低的省份

相邻。在２０１３年和２０１４年，Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数值相

对接近，分别为０．３１４８和０．３２４９，说明这两

年间我国体育彩票销售额的空间聚集程度比较稳

定。在２０１５年 Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数值呈下降态势，并

在２０１６年下滑至０．１９４８。说明在２０１５年和

２０１６年间，空间聚集的程度呈现减弱趋势，各

省份之间的销售额差异逐渐缩小。在２０１７年

Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数值上升至０．２４２０，表明空间聚集

性在连续两年的减弱态势之后，开始出现增强的

趋势，各省份之间的销售额差距开始增加。基于

上述分析，我国体育彩票销售额 Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数

虽然均为正数，但出现上下波动起伏的不稳定态

势，究其原因可能与以下几方面有关。①２０１４

年巴西世界杯的带动。据国家体彩中心公布的数

据，受益于互联网购彩方式的普及，在世界杯举

办期间我国彩票销售量呈现暴增现象，世界杯期

间竞彩总销售额高达１２９亿元，较２０１０年南非

世界杯总销量增长４６０％。②彩票审计结果暴露

出行业诸多问题。２０１５年１１月我国首次进行大

规模的彩票资金使用情况审计。审计公告显示在

被审计的彩票资金中，超过１／４的资金在使用中

存在挤占挪用、虚报套取、违规修建楼堂馆所等

违法违纪现象。该现象对我国彩民的购彩积极性

造成了一定的影响。③互联网彩票禁售的影响。

２０１５年１月财政部、民政部和国家体育总局发

布 《关于开展擅自利用互联网销售彩票行为自查

自纠工作有关问题的通知》后，以５００彩票网为

首的网络购彩网站几乎全部停止销售。同年４

月，财政部、公安部、工商总局等八部委联合公

布 《关于制止擅自利用互联网销售彩票的公告》，

至此，一度受民众欢迎的互联网彩票销声匿迹。

该现象是造成２０１５年我国彩票销量出现１１年来

首次下降的主要原因。④２０１６年通过史无前例

的双色球９亿元派奖和大乐透５亿元派奖，加上

欧洲杯和奥运会的推波助澜，我国彩票销售额开

始触底反弹，２０１７年我国彩市逐渐恢复往日的

生机，开始稳中求进。以上几方面无疑对我国体

育彩票的销售额产生较大的影响。

２．３　我国体育彩票销售额的局域空间特征及

演化

通过对我国体育彩票销售额的全局空间自相

关分析可知，我国体育彩票销售额存在空间聚集

现象。为了进一步研究我国体育彩票销售额在局

部空间上的聚集情况，找出可能被全局自相关掩

盖的局部空间自相关区域，以及是否存在和全局

自相关结论不一致的局部空间自相关区域，选择

２０１３年、２０１５年、２０１７年作为样本年份，通过

ＧｅｏＤａ软件绘制３个时段体育彩票销售额ＬＩＳＡ

散点图和聚集图。其中 “高—高”表示该省份与

相邻省份的体育彩票销售额均较高； “低—低”

表示该省份与相邻省份的体育彩票销售额均较

低；“低—高”表示该省份体育彩票销售额明显

低于相邻省份；“高—低”表示该省份体育彩票

销售额明显高于相邻省份。通过ＬＩＳＡ散点图可

知我国各省份体育彩票销售额呈现 “高—高”和

“低—低”的正向集聚特征。图２为通过显著性

检验的聚集图。

由图２可知，我国体育彩票销售额出现不均

３４
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衡的发展格局，２０１３年 “高—高”类型的省份

为山东和江苏， “低—低”类型的省份为新疆、

青海、甘肃和四川，安徽位于 “低—高”类型

中，云南位于 “高—低”类型中，说明安徽的销

售额低于相邻省份，云南的销售额高于相邻省

份。２０１５年，福建加入 “高—高”类型，云南

退出 “高—低”类型，上海由 “高—高”类型变

为 “低—高”类型。说明该时期，我国体育彩票

销售额差距有所减小。２０１７年江苏退出 “高—

高”类型，江西受福建的影响变为 “低—高”类

型。综合看来，西部的新疆、青海、甘肃和四川

的体育彩票销售事业发展水平较低，山东始终处

于 “高—高”类型，说明其体育彩票销售事业发

展好于全国其他省份。

!

!

!

图２　２０１３、２０１５、２０１７年我国省域体育彩票销售额的ＬＩＳＡ聚集图

　　为了进一步表达各省份体育彩票销售额在空

间位置上的相互关联关系，采用ＡｒｃＧＩＳ１０．２软

件计算２０１３、２０１５、２０１７年间各省份的 Ｇｅｔｉｓ

Ｏｒｄ犌犻
指数，并用Ｊｅｎｋｓ最佳自然断裂法对每

一年的局域 犌犻
统计量，按值的高低分为４类

（即热点区域、次热区域、次冷区域、冷点区

域），生成我国体育彩票销售额的热点演化图

（图３）。
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图３　２０１３、２０１５、２０１７年我国体育彩票销售额热点演化图

　　图３能明显地反映我国各省份体育彩票销售

额的聚集状态。２０１３年我国体育彩票销售热点

和次热区域主要集中在东部沿海地区，其中热点

区域为山东、江苏和广东，次热区域为辽宁、北

京、河北、上海、浙江、福建、江西、河南和西

部的云南。次冷区域为天津、吉林、黑龙江、安

徽、湖北、湖南以及西部地区的内蒙古、陕西、

四川、甘肃。冷点区域为西部地区的新疆、西

藏、青海、宁夏、重庆、贵州、广西、中部的山

西以及南部的海南。２０１５年，受到体彩公益金

审计、互联网彩票禁售等问题的影响，我国体育

彩票销售额冷热点区域出现了细微的调整，热点

区域保持不变，辽宁、云南、北京、上海由原来

的次热区域变为次冷区域，甘肃由次冷区域变为

冷点区域。２０１７年，我国体育彩票销售额空间

布局开始出现了 “回暖”现象，在保持原有热点

和次热区域的情况下，云南、湖北、湖南３省由

次冷区域变为次热区域，新疆、甘肃、重庆、贵

州、广西等地由冷点区域上升为次冷区域。综上

所述，结合我国体育彩票销售额的实际数据，从

整体上来看，体育彩票销售额的冷热点区域并未

发生较大的转变。冷热点空间分布大致为自东向

西，由热点区域向冷点区域转变。受到２０１５年

体彩 “两大风波”事件的影响，部分省份体育彩

票销售出现增长缓慢的现象。随着时间的推移，

２０１７年大部分省份开始出现 “回暖”现象，各

４４
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省份间体育彩票销售额两极分化的现象逐渐明

显，山东、江苏和广东３省的体育彩票事业发展

水平要明显好于其他省份。

山东、江苏和广东３省表现出的强劲发展势

头，与其对体育彩票事业发展做出的努力和改变

有着很大关系。以山东省为例，作为体育和经济

大省，早期的山东体育彩票事业发展并不顺利，

在认真学习江苏的发展经验后，做出了以下几方

面的改变。①规范销售服务制度。对各销售网点

进行高规格要求，统一对上岗人员进行培训、考

试，注重销售网点的形象、营业时间和服务态度

等。②将球迷转化为彩迷。针对山东球迷多、彩

迷少的现象，在中超赛场和国际足球比赛中，加

大宣传力度，采取随门票附送２串１的体验票等

方法，将球迷成功转化为彩迷。③抓住时机，扩

大规模。在２００８年，山东体彩借助辽宁承办十一

运会的重要契机，独立设计研发了 “十一运夺

金”，在彩票主题、玩法设计和返奖率方面实现了

三大突破，该玩法在２００９年销售额高达２７．８亿

元，成为了山东体彩的有力增长点。④回报社会，

提升形象。山东体彩实施了一系列的回报社会的

举措，包括让销售站点成为环卫工歇脚点、拿出

工作经费采购 “爱心茶”等。这些细小的行为，

在回报社会的同时，无形中提升了体育彩票在广

大人民心中的形象。经过一连串的改革举措，山

东体育彩票销售额在近两年，连续位居全国前三。

３　体育彩票销售额的影响因素分析

３．１　最优模型选择与变量选择

基于上文分析，我国体育彩票销售额存在显

著的空间自相关性，所以在进行影响因子的回归

分析时，已不适合用最小二乘法 （ＯＬＳ，区域间

相互独立的假设）分析，需要考虑采用空间差异

性和空间依赖性对经典线性模型进行修正［１１］。

地理加权回归模型 （ＧＷＲ）能够充分反映参数

在不同空间的空间非平稳性，使得变量间的关系

随空间位置的变化而变化，其结果能够较全面地

反映客观实际［８］。因此，本研究选用ＧＷＲ进行

体育彩票影响因素的回归分析。

体育彩票销售额受到经济水平、社会环境等

众多因素的影响。以往的研究表明人均收入［１２］、

可支配收入水平［１２］、失业率［１３］、人口总数［１４］等

对彩票的销售额均具有显著的影响。本研究在以

往的研究基础上，选取各省份人均地区生产总

值、体育场地数量、体育场地面积、失业率、年

末人口总数、文盲人数占１５岁数及以上人口比

重、移动互联网用户７个指标作为解释变量，选

择２０１７年各省份体育彩票销售额为因变量。人

均ＧＤＰ和失业率能从经济的不同方面反映居民

对购买体育彩票的影响。移动互联网用户指标用

于分析网络的普及对购买彩票是否有促进作用。

体育场地数量和体育场地面积２个指标，能从侧

面反映群众体育氛围对居民彩票购买的影响。文

盲人数占１５岁及以上人口比重能反映教育普及

程度对居民购彩的影响。年末人口总数反映各地

区人口总数对销售额的影响。体育场地数量和体

育场地面积数据来源于第六次全国体育场地普查

统计数据 （２０１４年），其余数据来源于 《中国统

计年鉴２０１８年》。

３．２　体育彩票销售额影响因素的最小二乘

（ＯＬＳ）回归分析

为了确保ＧＷＲ模型的稳定性和可靠性。在

ＡｒｃＧＩＳ１０．２中先用ＯＬＳ进行回归分析，旨在找

到一个正确指定的ＯＬＳ模型，再将确定的变量

运用于ＧＷＲ
［１５］。以２０１７年全国３１个省份体育

彩票销售额为因变量，上述７个指标为解释变

量，进行ＯＬＳ回归分析。ＯＬＳ回归分析的随机

噪声直方图呈正态分布，说明偏差具有统计学上

的显著性。由表２可知，只有人均ＧＤＰ和体育

场地面积两个解释变量具有显著性，且为正相

关。因此，选取人均ＧＤＰ和体育场地数量作为

解释变量进行ＧＷＲ回归分析。

表２　体育彩票销售额影响因素的ＯＬＳ回归分析结果

变量 系数 ｔ 概率

人均ＧＤＰ １．８７４９ ２．２２２９ ０．０３６３

体育场地数量 ２．４４５０ １．７６８３ ０．０９０３

体育场地面积 ０．００２３ ２．５９５３ ０．０１６２

失业率 ６３１７５．９０７７ －０．００１５ ０．９９８８

年末人口总数 ４５．０５５２ １．０５４９ ０．３０２３

文盲人数占１５岁数

及以上人口比重
６７５４．９０１ １．４５２４ ０．１５９９

移动互联网用户 ５２．５９２５ －０．４４２１ ０．６６２５

　　注：表示犘＜０．０５，具有显著性差异　　

３．３　体育彩票销售额影响因素的地理加权回归

分析

将因变量２０１７年体育彩票销售额，与解释

变量人均ＧＤＰ、体育场地面积进行地理加权回

归。在ＡｒｃＧＩＳ中，核类型选择 “ＦＩＸＥＤ”，带

５４



河　北　体　育　学　院　学　报 第３３卷

宽方法为 “ＡＩＣｃ”，生成体育彩票地理加权回归

残差图、系数图和ＧＷＲ估计结果。由估计结果

表可知，条件数的值都小于３０，估计效果理想。

ＬｏｃａｌＲ２ 在０．８３３—０．８５３５之间，标准残差均

小于３，说明模型拟合度较好。在地理加权回归

分析中残差是最重要的一部分，模型中的偏高预

计值和偏低预计值将随机分布［１６］。图４是对残

差进行空间自相关分析的结果，Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数为

－０．０２９８，Ｚ得分为０．０４６２，Ｐ值为０．９６３１，

说明残差没有空间聚集现象，地理加权回归模型

正确。

图５是体育彩票地理加权回归系数估计值的

聚类图。其中 （ａ）为ＬｏｃａｌＲ２ 系数图，（ｂ）为

人均ＧＤＰ回归系数图，（ｃ）为体育场地面积回

归系数图。从 （ａ）图可以看出在ＧＷＲ模型中，

ＬｏｃａｌＲ２ 的值为东部低，西部高，呈自东向西逐

渐升高的态势。表明东部地区的体育彩票销售还

受到其他因素的影响，如交通便利、销售营销手

段多等都有可能对体育彩票的销售产生影响。由

（ｂ）图 和 （ｃ）图 可 知，人 均 ＧＤＰ 的 系 数

（２．２１３１７４）远 大 于 体 育 场 地 面 积 的 系 数

（０．０１０１７０），说明人均ＧＤＰ对体育彩票销售额

的影响要大于体育场地面积。且两个解释变量对

各省份的影响程度也不同。

图４　地理加权回归残差 Ｍｏｒａｎ’Ｉ指数

图５　体育彩票ＧＷＲ系数估计值聚类图

３．４　人均ＧＤＰ对体育彩票销售额的影响

由 （ｂ）图可知，人均 ＧＤＰ回归系数表现

为南高北低的特征。人均ＧＤＰ对体育彩票影响

最敏感的省份有云南、贵州、湖南、江西、福

建、广东、广西、海南等地，这些省份的人均

ＧＤＰ改 变 １％，与 之 相 对 应 的 销 售 额 改 变

２．２１８％；人均ＧＤＰ对销售额影响最小的省份有

新疆、内蒙古、黑龙江和吉林等。Ｋａｉｚｅｌｅｒ通过

分析多个国家的数据发现，人均ＧＤＰ与彩票的

销售额之间并非简单的线性关系，而是呈倒 Ｕ

型的关系，即销售额先是随人均ＧＤＰ的增加而

增加，当人均ＧＤＰ增加到了一定阶段后，销售

额随着人均ＧＤＰ的增加而减少
［１７］。随后，李坤

对中国体育彩票的数据分析再次证明了这一观

点［１８］。结合２０１７年我国各省份人均ＧＤＰ情况，

人均ＧＤＰ位居前五的分别为上海、北京、天津、

浙江和江苏，其人均ＧＤＰ对销售额影响的敏感

度均未在较敏感区域内。新疆、内蒙古、黑龙江

和吉林由于人均ＧＤＰ水平较低，导致人均ＧＤＰ

对销售额影响的敏感度较小。基于以上分析，本

研究的结论与前人的研究结论相同。

３．５　体育场地面积对体育彩票销售额的影响

体育场地面积回归系数表现东北高西南低的

特征。体育场地面积对销售额影响最敏感的省份

为黑龙江、吉林、辽宁、内蒙古、北京、天津和

河北，影响最小的省份有广东、广西、贵州、海

南、云南和西藏。由 （ｃ）图可知，体育场地面

积对销售额影响较敏感的区域主要集中在东北部
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沿海地区以及东北部地区，这些省份的体育场地

面积处于３１个省份的中间水平，多数省份的体

育场地数量及全民健身事业正处于稳步上升的阶

段。近年来，国家体育总局用于体育场地设施建

设的彩票公益金数量占本级公益金总量的六成以

上，且在逐年提高。体育场地设施的完善对全民

健身事业的发展也具有促进作用。彩票销售额的

高低与公益金的多少是成正比的，加速扩大体育

场地规模，可以促进全民健身事业，也会对体育

彩票的销售事业起到积极的影响作用。

４　结论与建议

（１）各省份体育彩票销售额不均衡，东部沿

海省份的销售额高于西部省份，应该重点关注西

部地区的体育彩票事业发展。在不同的区域，应

该采取不同的提升计划和政策方针，例如在西部

地区，可以加大政府扶持力度，增加国家财政拨

款促进地方体育事业的发展，营造群众体育的氛

围。做好品牌宣传工作，地域特征鲜明的省份，

可设计有针对性的彩票品种。

（２）我国体育彩票的全局空间自相关分析呈

现空间正相关性，在局域空间自相关分析中，全

国呈现出以次冷区域为主，少数热点区域和次热

区域相结合的现象。说明我国各省份间体育彩票

销售额存在较大差距，山东、江苏、广东３省的

体育彩票销售事业一直处于稳步发展的态势，销

售额明显高于其他省份。西藏、青海、宁夏和海

南４个省份的销售额长期低于其他省份。长期以

来，我国体育彩票的区域性寡占市场特征十分明

显，相邻省份间缺少交流。因此，应当加强区域

联动的发展策略，加强省份间的沟通，发展落后

的省份应该借鉴发展较好省份的销售经验，东南

部沿海省份可以在技术和人才等方面帮助中部省

份，促使这些省份加速发展并逐步带动西部地区

体育彩票销售事业。政府部门也应针对不同的省

份进行有针对性的政策倾斜、资金支持和技术指

导，对发展落后的省份适当增加超基数公益金的

提留比例，打破新疆、青海、甘肃、四川等地

“低—低”聚集的僵局，推动全国体育彩票事业

的均衡发展。

（３）人均ＧＤＰ和体育场地面积对体育彩票

销售额具有显著影响，并呈现明显的空间聚集

性。人均ＧＤＰ和体育场地面积对体育彩票销售

额都具有促进作用，其中人均ＧＤＰ对南方的影

响大于北方，体育场地面积对东北地区的影响要

大于西南地区。加大对体育场地建设经费的投

入，促使更多人加入全民健身事业，亦对体育彩

票事业的发展具有积极的作用。
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